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Die Raumschiffe stehen bereit, Hunderte
Passagiere haben haben den ultimativen

Thrill fest gebucht — die Reise ins AllL

bewies
Yves Klein seherische Qualitaten. Der
Monochromie verfallen, bemalte der
franzosische Kunstler nicht nur Leinwan-
de und wandhohe Gemaélde in seinem In-
ternational-Klein-Blue, sondern Uberzog

1957 auch einen Globus mit der intensi-
ven Farbe. Der Titel des Werks: Globe
Terrestre Bleu. Erst vier Jahre spater soll-
te Juri Gagarin, der erste Mensch im All,
diesen Anblick bestatigen: ,,Ich habe den
Himmel sehr dunkel und die Erde blau
gesehen, ein intensives Dunkelblau.”

Der Blick auf den blauen Planeten,
nicht den von Yves Klein, sondern den
groBen, ist ein exklusives Erlebnis, das
sich bald mehr Menschen leisten werden.
Denn der Weltraumtourismus kommt in
die Gange, und die Preise fur den Trip in
die Umlaufbahn fallen rapide. 2001 reiste
der Amerikaner Dennis Tito mit einer rus-
sischen Sojus-Rakete als erster Tourist ins
All. FUr Hin- und Ruckflug zur Internatio-
nalen Raumstation blatterte er 20 Millio-

nen Dollar hin. Wer nicht ganz so hoch hi-
naus will, kommt bald gUnstiger weg:
Wenn die Weltraumflieger der Virgin Ga-
lactic erst einmal zu ihren ersten Fligen
abheben, wird der 15-minltige Weltall-
Trip ab 200 000 Dollar zu haben sein.

Geben wir es zu: Raumfahrt war lang-
weilig geworden. 1969 sah jeder, der
schon aufrecht sitzen konnte, die Lan-
dung von Apollo 11 auf dem Mond und
die zweitberthmtesten FuBabdrlcke der
Menschheitsgeschichte, Moonboots-Ril-
len in intergalaktischem Sand (an Rele-
vanz nur Ubertroffen von 3,5 Millionen
Jahre alten versteinerten FuBspuren in
der Olduvai-Schlucht). Aber weif3 heute
noch jemand, dass 1971 ein Astronaut auf
dem Mond Golf spielte? Als 1986 die
Challenger explodierte, sahen das die
meisten Fernsehzuschauer auch nicht
live, sondern erst spater in den Nachrich-
tensendungen.

Kritiker wie der amerikanische Astro-
nomie-Professor Bruce Murray hatten

schon langer den Sinn dieser aufwendi-
gen Expeditionen bezweifelt. Man habe
sich zwar erhofft, dass Menschen in einer
niedrigen Erdumlaufbahn wichtige Auf-
gaben fUr die Erforschung des Alls erfll-
len kéonnten. Doch in Wirklichkeit hatten
die Amerikaner ,genau dasselbe ge-
macht wie die Russen vor 30, 35 Jahren -
im All rumfliegen, ohne viel tun zu koén-
nen”. Jetzt bietet sich eine Alternative an:
im All Geld verdienen, anstatt Milliarden-
Summen im Orbit zu versenken.

schon lang:
Jules Verne lie3 die Herren Barbicane,
Nicholl und Ardan ihre ,Reise um den
Mond" in einem ,,gemdtlich ausgestatte-
ten Projektil”“ antreten. Der kegelformige
Luftwaggon ,,zeigte sich als ein komfor-
tabel eingerichtetes Zimmer mit gepols-
terten Wanden, an denen sich ringsum
ein Diwan entlangzog“. Bang fragten
sich die Raumfahrer, ob der StoB der An-
fangsgeschwindigkeit von 12000
Yards pro Sekunde durch die Sprungfe-
dern, Zapfen, Wasserkisten und Ver-

Ready for launch: Fiir 200 000 Euro
ein Schalensitz mit Ausguck zum All
(0.); Raumflug-Entrepreneur Richard

Branson im Space-Outfit (r. Seite)
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,»For here
Am | sitting in a tin can
Far above the world
Planet Earth is blue
And there's nothing | can do*

David Bowie: ,,Major Tom*
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Design fiirs All: Marc Newson (0.) entwarf einen Raumgleiter fiir die EADS-Tochter
Astrium; Raumanzug-Studie (u.) von Philippe Starck fiirs Virgin-Galactic-Projekt

schldge” auch ausreichend abge-
schwacht wurde.

Die fiktive Raumfahrt musste im Ge-
gensatz zu US-amerikanischen und sow-
jetrussischen Millionengrébern niemals
EinbuBen verzeichnen. Die ,Raum-
patrouille Orion“ etwa ist ein typisches
Erfolgsmodell. Sie startete ihre Kontroll-
flige mit Dietmar Schénherr als Major
Cliff 1966 - und rast seither in Wieder-
holungsschleifen auf allen Kanalen
durchs All. Immer eingeleitet durch die

raunenden Worte von Claus Bie-
derstaedt: ,Mit heute noch unvor-
stellbaren Geschwindigkeiten
durcheilen Raumschiffe unser
MilchstraBensystem. Begleiten wir

die Orion und ihre Besatzung bei ihrem
Patrouillendienst am Rande der Unend-
lichkeit.“ Auf der Orion bestand manche
High-Tech-Apparatur zwar nur aus At-
trappen, die das Filmteam aus dem Bau-
markt besorgt hatte, aber wenigstens
das Mobiliar war exquisit: eine Liege von
Mies der Rohe, ein Stuhl von Charles
Eames, ein Tisch von Eero Saarinen.

In schrillem Popart-Design ist auch
Stanley Kubricks Raumstation aus ,,2001:
Odyssee im Weltraum® mobliert. Und in
der Anfangssequenz treffen - sinnbild-
lich gesprochen - jene berlhmten FuB-
spuren der Menschheit aufeinander: die
Abdrlcke des Urmenschen in der afri-
kanischen Wildnis und die des Menschen

im All. Ein Knochen-Werkzeug wird
hochgeworfen, und am hdchsten Punkt
seiner Flugbahn - Schnitt! - wandelt sich
das steinzeitliche Instrument in eine
Raumkapsel.

Und genau darum, um diesen Zu-
stand der Schwerelosigkeit, geht es den
meisten Alltouristen. Die Diplomkauffrau
Sonja Rohde, die 2009 als erste deutsche
Touristin auf die blauen Kugel schauen
wird, schwarmt bereits vom Training im
Kennedy Space Center in Florida: Leicht
wie eine Feder durch den Raum zu flie-
gen, das sei einfach unbeschreiblich.

liefern sich
einen Wettlauf um die Beteiligung an
Weltraumprojekten wie einst die Russen
und die Amerikaner vor dem Flug zum
Mond. Der englische Milliardar Richard
Branson scheint derzeit mit Virgin Ga-
lactic die Nase vorn zu haben. Bei ihm
buchte Sonja Rohde; sie hatte Branson
auf einer Safari in Afrika kennengelernt.
Um die 200 000 Dollar fur ihre Raum-
fahrt Gberweisen zu kénnen, nahm sie ei-
nen Kredit auf. Der Trip kann in Deutsch-
land Uber den Minchner Reiseveranstal-
ter Designreisen gebucht werden. Die
Nachfrage sei grofB3, meldet ein Firmen-
sprecher. Virgin Galactic habe bereits
200 Festbuchungen angenommen.

In Richard Bransons SpaceShipTwo
haben sechs Touristen und zwei Astro-
nauten Platz. In 15 000 Metern Hbéhe soll
das Raumschiff vom Tragerflugzeug
White Knight 2 ausgeklinkt werden.
Dann zUnden die Triebwerke und Space-
ShipTwo steigt senkrecht in den Orbit.
Die Frage, wo der Himmel aufhért und
das Weltall beginnt, ist so schwierig zu
beantworten wie die Uberlegung an ei-
ner FlussmUndung, wo genau der Strom
in den Ozean Ubergeht. 100 Kilometer
Uber der Erde, das gilt als Faustregel, ist
All. SpaceShipTwo wird maximal 110 Kilo-
meter Uber dem Planeten schweben.

Der Designer Philippe Starck, der
auch das Logo fUr das kiihne Unterneh-
men entworfen hat (der Virgin-Schrift-
zug Uber der Pupille und lIris Richard
Bransons), soll nun zusammen mit dem
Kofferhersteller Louis Vuitton alltaugli-
ches Reisegepack entwickeln. Die Fran-
zosen stimmten ihre Kundschaft schon
einmal auf das Ereignis ein und zeigten
diesen Sommer in ihrem Flagshipstore
auf den Champs Elysées die Ausstellung
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Einfachheit bedeutet Licht, das die Sinne verfUhrt
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All-Zeit

15 Minuten orbitales Gliick

Suborbitale Tour
Virgin Galactic
(maximale Hohe) -sm=== 110 Kilometer

Suborbitale Fahrt === 100
Ansari-X-Preis

55Kilometer:
Eintritt ins All
Eintritt ins All

Héchste bemannte
Ballonfahrt

concorde == 15
Kommerzielle '
Luftfahrt

zur Basis

The temptation of space”. Neben Fotos
aus Nasa-Bestanden und einer Video-
installation Starcks zum Virgin-Galactic-
Projekt war Weltraumkunst zu sehen -
auch der blaue Globus von Yves Klein.

Richard Branson ist inzwischen schon
einen Schritt weiter; der Londoner ,Ti-
mes” verriet er klrzlich, als Nachstes wol-
le er ein Hotel in die Umlaufbahn des Mon-
des bringen. Das sei allemal einfacher zu
realisieren als ein Hotel direkt auf dem Tra-
banten. Er ist Ubrigens nicht der Einzige,
der sich mit solch verwegenen Planen
tragt. Der katalanische Architekt und De-
signer Xavier Claramunt traumt gleich
von einer intergalaktischen Hotelkette; in
seiner ,Galactic Suite” sollen die Gaste ab
2012 die Erde umkreisen. Nach seinen Be-
rechnungen gebe es 40 000 Interessierte
fUr so einen Trip. Kostenpunkt: drei Millio-
nen Euro fUr drei Tage.

Einen Anteil an diesem lukrativen
Markt mochte auch der Designer Marc
Newson erobern. Sein Raumgleiter war im
Juni dieses Jahres in Paris enthullt worden,
Hersteller ist EADS-Astrium, eine Tochter
der European Aeronautic Defence and
Space Company. Newson hat vorher Pri-
vatjets eingerichtet und fUr Qantas die

Ausstattungen von Linienmaschi-
nen und Airport-Lounges ent-
wickelt. Die groéBte Herausforde-
rung, so Newson, sei gewesen, den

'L| 110 Kilometer:
L sSpaceShipTwo
.|| schwebt durchs All

55Kilometer:
Zuriick aus dem All

Innenraum so zu gestalten, ,,dass die Pas-
sagiere wahrend der Schwerelosigkeit
nicht ins Mobilar segeln®. Die meiste Zeit
verbringen die Passagiere allerdings in
speziellen Schalensitzen, die der Erfinder
seine ,High-Tech-Hangematten“ nennt.
Die eher rustikale ISS beherbergte
bereits finfmal zahlende Gaste: nach Tito
drei weitere Unternehmer sowie mit der
US-iranischen Geschéftsfrau Anousheh
Ansari die erste Weltraum-Touristin.
Kunftige Besucher sollen wahrend ihres

Aufenthalts in der ISS nun auch das eisig-
frische Nichts des Weltraums kennenler-
nen kénnen - sofern sie flr den kleinen
Aufpreis von 15 Millionen Dollar einen
Spaziergang im All buchen. Daflr ist
dann auch die passende Kleidung inklusi-
ve - eine Unterwéasche, wie sie auch Spi-
derman gefallen wulrde, plus den Raum-
anzug a la Michelin-Mannchen. FUr die
wenig kleidsame Silhouette des 136 Kilo-
gramm schweren Outfits sorgt Ubrigens
der Luftdruck im Anzug. Unangenehmer
Nebeneffekt: Das Michelin-Mannchen
setzt sich derselben Gefahr aus wie Au-
toreifen - dringt auch nur ein winziger
Meteorit ein, macht es pffff.

Im US-Bundesstaat New
Mexico wird ein Flughafen fiur den Welt-
raumtourismus gebaut, Norman Fosters
Architekturburo erhielt von der New Me-
Xico Spaceport Authority und Virgin Ga-
lactic den Auftrag zur Planung eines Ter-
minals und eines Hangars, in dem zwei
Tragerflugzeuge vom Typ White Knight
2 und funf SpaceShipTwo-Raumschiffe
auf den Countdown warten kénnen.

Bis zu den Erlebnissen, wie sie Jules
Verne schon 1869 beschrieben hat, ist es
dann nicht mehr weit: ,,Darauf begab sich
jeder wieder an die Fensterluken, um in
den Weltraum hinauszublicken. Stets der
gleiche Anblick: Das ganze weite Feld
des Himmels wimmelte von Sternen und
in wunderbar reinem Glanz und konnte
einen Astronomen narrisch machen.” n

BARBARA SCHAEFER

ISchwebendes Luxus-Hotel I

Wem der Shuttletrip ins All doch zu ungemdtlich ist, flr den hat sich der franzdsische
Designer Jean-Marie Massaud eine ungewdhnliche Alternative ausgedacht - die
Weltreise im schwebenden Grandhotel. Wie die Zeppeline von einst, in denen der
Bordpianist auf dem Fligel aufspielte, soll die ,Manned Cloud” (Bemannte Wolke)
ihren Passagieren als heliumgefulltes Luftschiff in 20 Luxuszimmern mit Panorama-
blick ein HochstmaB an Komfort bieten. Die Menschen séBen heute halbe Tage in
Langstreckenjets und stiegen dann in langweiligen Hotels ab, kritisiert der Designer
(u. a. Espace Lancéme in Paris, FuBballstadion in Mexiko-Stadt). ,Warum also nicht
gleich im Hotel um die Welt reisen - umweltfreundlich und zu grandiosen Land-
schaften, wo es weder Flugplatze noch Hotels gibt?“ Utopie? Durchaus nicht, einen
grofB3en Teil der ndtigen Finanzierung will der Designer schon gesichert haben.
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Einfachheit bedeutet, Licht das die Sinne
verfuhrt. Aurea von Philips. Als Hohepunkt
der Ambilight Innovation schafft Aurea

ein Uberwadltigendes Fernseherlebnis,

verflhrerisch wie nie zuvor. Der Full HD

Powered by embi light

Bildschirm des Aureas ist von eiren——
Active Frame umgeben der in perfekter
Harmonie mit den Fernsehbilder iri=-.

lebendigen Farben erstrahlt: Aurea zieht

Sie“in seinen Bann und tberwiltigt IAre

Sinne — Geben Sie sich dieser Erfahrung
hin. Der neue Philips Aurea mit Ambilight
ist mehr als nur ein Fernseher — er
bertihrt lhre Sinne. Powered by Ambilight

wwwi.philips.de/aurea

PHILIPS

sense simplicity



